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1. Metodologia cercetării (1)

o Sondajul a fost realizat folosind tehnica
interviului față în față pe baza unui chestionar
standardizat.
o Volumul eșantionului = 3500 de persoane în

vârstă de cel puţin 15 ani.
Eșantion la nivel național = 3000 de persoane;
Sub-eșantion suplimentar = 500 de persoane din

București;
o Eroarea de eşantionare: +/-1.8%, la un nivel de

încredere de 95%.



1. Metodologia cercetării (2)

o Tipul eşantionului: probabilist, tri-stadial, cu
stratificare și alocare proporțională în primul
stadiu.
o Criterii folosite pentru stratificare: aria

culturală (18 arii) și gradul de urbanizare (7
categorii).
o Culegerea datelor: Gallup Romania, decembrie

2010



2. Cinematografe

o Consumul de spectacole de cinema se păstrează
pe curba descendentă a ultimilor ani.

o Un procent de peste 60% dintre respondenţii care
merg la cinema obişnuiesc să participe anual la
festivaluri. Astfel, această tendinţa apărută în
Occident în anii 80, începe să se instaleze şi în
preferinţele publicului român, deschizându-i un
apetit în funcţie de nişe (Klippel, 2008).



3. Teatru (1)

o Mersul la teatru rămâne o activitate culturală la
care participă frecvent un procent relativ scăzut
din populaţie.

o Faţă de 2010, rata de participare nu s-a modificat
semnificativ, dovedind o tendinţă de stabilizare
după scăderea importantă din 2009, datorată în
mare măsură impactului crizei financiare.



3. Teatru (2)

o Tinerii, elevii şi studenţii sunt cei mai activi
consumatori de teatru, cu rate de participare în
medie de 2 ori mai ridicate decât media naţională.

o Persoanele cu studii universitare au rate de
participare duble faţă de media naţională şi de 7
ori mai ridicate decât absolvenţii de gimnaziu.



4. Muzee/Expoziţii
o Vizitarea muzeelor sau a expoziţiilor este una

dintre activităţile culturale cele mai bine
reprezentate în rândul populaţiei.

25% dintre respondenţi afirmă că vizitează muzee sau
expoziţii de artă. Dintre aceştia, 22% merg mai rar iar
3% de câteva ori pe lună în timp ce procentul acelora
care afirmă că vizitează un muzeu sau o expoziţie
săptămânal sau zilnic este nesemnificativ.

o Ca şi în cazul consumului de teatru, tinerii
vizitează muzee în măsură mai mare decât alte
categorii de vârstă.



o Analiză realizată numai pentru Bucureşti, eşantionul
suplimentar alocat în capitală favorizând această
perspectivă analitică.

5. Operă şi operetă
O perspectivă asupra publicului din Bucureşti (1)

o Dintre cei
chestionaţi,

procentul celor
care nu merg

deloc la opera şi
operetă este de

75%.



5. Operă şi operetă
O perspectivă asupra publicului din Bucureşti (2)

o Există mitul că opera şi opereta sunt considerate
activităţi culturale accesibile în special celor cu
venituri ridicate. Totuşi, în România, diferenţierea
participării în funcţie de venituri nu este la fel de
relevantă precum diferenţierea în funcţie de educaţie.

De pildă, cei cu venituri mici reprezintă 52% dintre cei care
merg la operă şi operetă în timp ce proporţia celor cu
venituri medii şi ridicate reprezintă 21%, respectiv 27%.

o Majoritatea celor care merg la operă/operetă sunt
tineri.



6. Infrastructura culturală privată (1)
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6. Infrastructura culturală privată (2)

o Obiecte active: televizor, telefon mobil, dvd
player, sistem home cinema, cameră de luat
vederi, radio, casetofon, CD player, MP3 player,
Ipod, aparate digitale, calculator/laptop.

Cele mai prezente obiecte cumpărate în 2009 sau
înainte de 2009 sunt: televizorul(93%), telefonul
mobil (72%), radio (53%), calculator (48%), DVD
player (37%).
Intenţiile de cumpărare pentru obiectele active sunt
reduse (procente sub 2%).



6. Infrastructura culturală privată (3)

o Obiecte-unelte: enciclopedii, dicţionare de limbi
străine, dicţionare specializate, instrumente
muzicale.

46% din respondenţi au specificat că deţin dicţionare de
limbi străine şi 26%, enciclopedii (dicţionare cu un
caracter general).

o Obiecte de conexiune: de antena satelit care
permite accesul la un număr la mare de programe
TV.



6. Infrastructura culturală privată (4)

o Obiecte pasive: tablouri, sculpturi, diferite tipuri de
colecţii, cărţi vechi (de valoare), discuri de vinil.

Cea mai mare parte a gospodăriilor (72%) nu au nici unul din
obiectele culturale incluse în analiză. 20% din gospodării au 1-2
tipuri de obiecte culturale, iar 8% au cel puţin 3 tipuri de obiecte
culturale.
Aproximativ 14% din gospodării deţin tablouri clasice (cópii,
reproduceri sau originale). Următoarele obiecte culturale după
procentele înregistrate sunt: tablourile de artă
modernă/contemporană (copii, reproduceri sau originale)  (8%),
colecţiile de reviste (5%) şi cărţile vechi (de valoare) (5%),
discurile de vinil (4%).
Cei care deţin obiecte culturale sunt mai degrabă persoane active,
din grupa de vârstă 35-44 ani, de tip omnivor cultural.



7. Muzica – o radiografiere a preferinţelor
muzicale (1)

o Topul celor mai ascultate genuri de muzică nu
variază semnificativ faţă de anul trecut.
o Pe primele trei poziţii se situează

1. muzica populară (53%),
2. uşoară românească (46%),
3. uşoară străină (27%).



7. Muzica – o radiografiere a
preferinţelor muzicale (2)

o Există o uşoară scădere a popularităţii
manelelor.
o Conform datelor colectate în 2007 manelele se

situau pe poziţia a treia în topul preferinţelor
respondenţilor.
o Actuala poziţionare a manelelor pe locul cinci în

rândul genurilor muzicale cel mai des ascultate de
participanţii la studiu poate fi interpretată prin
prisma evoluţiei genului, care a suferit o
schimbare de sens, devenind mai curând
mainstream.



8. Stil de viaţă şi consum cultural

o 4 tipuri mari de consumatori:
Consumatorii urbani cu potenţial ridicat pentru
activităţi diversificate
Consumatorii urbani cu potenţial ridicat pentru
evenimentele „de masă”
Non-consumatorii din mediul rural, cu un uşor
potenţial pentru evenimente „de masă”
Non-consumatorii din mediul rural, fără potenţial
identificat



1. Consumatorii urbani cu potenţial ridicat pentru
activităţi diversificate



2. Consumatorii urbani cu potenţial ridicat pentru
evenimentele „de masă”



3. Non-consumatorii din mediul rural, cu un uşor potenţial
pentru evenimente „de masă”



4. Non-consumatorii din mediul rural, fără potenţial
identificat



9. Efectele crizei asupra consumul
cultural (1)

o O parte semnificativă a respondenților care
consideră că venitul lor este suficient pentru un
trai decent, dar nu şi pentru cumpărarea unor
bunuri scumpe (70%) acordă lunar bani pentru
activităţile culturale.
o Acestă proporție scade în cazul respondenților

care îşi apreciază venitul ca fiind suficient pentru
a avea tot ce le trebuie, fără a fi nevoiţi să se
abţină de la ceva (59%).



9. Efectele crizei asupra consumul
cultural (2)

o Pe măsură ce veniturile respondenţilor cresc,
aceştia reduc procentul acordat pentru cheltuielile
pentru hrană, putând deci să crească procentul
acordat activităţilor culturale: dacă dintre
respondenţii ce au un venit sub 700 lei, 42%
atribuie o sumă de bani pentru realizarea
activităţilor culturale, în rândul respondenţilor cu
un venit mai mare de 1500 lei procentul este de
80%.



9. Efectele crizei asupra consumul
cultural (3)

o În ultimii doi ani, cea mai mare parte a
respondenților (2009 37%, respectiv 33% în
2010) păstrează același nivel al participării la
activitățile culturale de “elita”.



10. Cultura scrisă

A. Prezentare generală a sectorului de carte.

B. Consumul de cultură scrisă.

Ediţia a doua a Barometrului de Consum Cultural a avut o
secţiune dedicată culturii scrise (întrebări detaliate despre
consumul de carte, deprinderile şi comportamentul de lectură).



A1.Tendinţe generale
o Înregistrările pe termen lung, în perioadele de

dinainte şi de după 1989 indică următoarele
tendinţe:
Creştere generală şi constantă a numărului de titluri

publicate după 1989.
Scăderea drastică a tirajelor totale anuale, mai ales după

1997 (anul finalizării trecerii editurilor de stat în
proprietate privată).

Scăderea tirajelor medii ale titlurilor publicate, de la 16-18
mii de exemplare pe titlu în preajma anului 1990 pînă la
aproximativ 700 de exemplare în ultima decadă.

Începînd cu 2008 criza economică afectează numărul de
titluri editate, care scade în doi ani la aproape jumătate.



A2. Schimbări în structura producţiei
editoriale

o Structura pe genuri a producţiei editoriale
înregistrează o transformare periodică a raportului
între ficţiune şi non-ficţiune – iar în această din
urmă categorie, a raportului între literatura cu
conţinut ştiinţifico-tehnic şi aceea cu conţinut
ideologic.
o Tendinţa generală este de augumentare graduală a

ficţiunii în perioada socialistă şi de creştere, în
sincope, a ponderii nonficţionalului în primul
deceniu de după 1989.



A3. Periodizare a practicilor de lectură
o Se pot distinge patru perioade mai importante, din anii ’50

pînă acum:

Perioada de dinainte de 1975, puternic ideologizată, cînd ştiinţa
şi tehnica ocupă un loc minor în structura producţiei editoriale
iar beletristica cîştigă gradual teren.

Perioada 1975-1989: ponderea titlurilor ideologice scade drastic,
în timp ce cartea ştiinţifică şi tehnică creşte mai mult de două
ori ca pondere iar beletristica continuă să ocupe din ce în ce
mai mult loc.

Perioada 1990-1998: reculul gradual al beletristicii, mai
accelerat în a doua parte a perioadei şi ascensiunea genurilor
non-ficţionale.

Perioada 1999-2009: revenire a ficţionalului şi regres relativ al
cătţii ştiinţifico-tehnice; proporţional, această perioadă apare
sensibil mai ideologizată decît ultimii 15 ani de socialism.



A4. Reţeaua de chioşcuri de difuzare a
presei, biblioteci şi librării

o Una dintre consecinţele restructurării pieţei de carte specifice
tranziţiei de după 1989 este dispariţia unor elemente de
infrastructură culturală publică (specific: chioşcuri de difuzare a
presei, bibioteci şi librării).

o Diferenţe de echipare la nivelul localităţilor existau şi înainte de
1989, mai ales între mediul urban şi mediul rural, dar după acest
an ele se accentuează, chiar dacă unele localităţi se modernizează
şi apar elemente de infrastructură noi.

o Cea mai afectată este reţeaua de librării din oraşele mici şi, mai
ales, din sate şi comune.

o Reţeaua de biblioteci comunale este aproape singurul element de
infrastructură publică pentru lectură general răspîndit.

o Consecinţa directă este diminuarea accesului la cultura scrisă şi
accentuarea discrepanţelor culturale între oraş şi sat, pe de o parte
– şi oraşele mari şi cele mici, pe de alta.



A5. Înzestrarea localităţii cu
infrastructura de lectură
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A6. Înzestrarea localităţii cu
infrastructura de lectură
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A7. Infrastructura privată a lecturii:
Bibliotecile personale (1)

o Spre deosebire de tendinţele relevate de
infrastructura publică, infrastructura personală de
lectură cunoaşte ameliorări în timp:

– Ponderea posesorilor de biblioteci personale, în rural,
este în creştere, de la o generaţie la alta.

– De asemenea, sunt mai mulţi posesorii de biblioteci
mari, comparativ cu generaţia anterioară.



Infrastructura privată a lecturii:
Bibliotecile personale (2)

o Privite din perspectiva relaţiei între generaţii,
bibliotecile personale pot fi privite şi ca o specie
de dublu capital: ele se pot moşteni, ca o
componentă a patrimoniului material al familei
şi, în acelaşi timp, creează dispoziţii achizitive în
raport cu cărţile, manifestîndu-se ca o formă de
capital cultural.



A8. Ponderea subiecţilor cu biblioteci
personale, pe vîrste şi în rural/urban
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A9. Compoziţia bibliotecilor personale,
după ponderea genurilor

Procentaj din eşantion

1,1

2,2

9,2

11,4

13,2

14,5

18

18,2

19,9

26

26

69,6

 Carti sau albume de calatorie

 Albume de arta, de fotografie, de arhitectura

 Carti cu sfaturi practice - pt. ocupatii ocazionale…

 Educationale (perfectionare a sinelui, psihologie,…

 Educationale pentru copii

 Istorie, filosofie, politica , sociologie, carti despre art

 Carti tehnice si de specialitate (inginerie, economie,…

 Manuale scolare

 Carti religioase (Biblie, carti de rugaciuni)

 Carti de povesti

 Carti de informare generala: dictionare,…

 Literatura beletristica (poezii, romane, teatru etc.)



B1. Practici curente de lectura

o Următoarele diagrame se referă doar la
consumatori: persoanele care citesc sau cumpără
cărţi (2098 de subiecţi în eşantion).



B2. Tipologia cititorilor în 2010 - categorii
ierahizate
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B3. Achiziţie de carte şi lectură între 2005
şi 2010. Dimensiunile pieţei

(Ponderi în eşantion)

Nu citesc Citesc Nu cumpără cărţi Cumpără cărţi
Citesc cărţi Cumpără cărţi

2005 56 44 56,9 43,1
2010 57 43 69,7 30,3
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Comparaţia între datele din 2005 şi cele din 2010 ale BCC relevă faptul că, în
timp ce ponderea persoanelor care citesc rămîne relativ aceeaşi şi în prezent, a
scăzut cu 13 % numărul achizitorilor de carte.



B4. Dinamicile ponderii cumpărătorilor de carte
între 20005-2010 pe sexe (femeile citesc mai mult)

 Masculin  Feminin
2005 40,9 44,9
2010 27,8 32,5
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B6. Dinamicile ponderii cumpărătorilor de carte
între 20005-2010, pe grupe de vîrstă

15-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75+
2005 57,1 58,1 56,2 42,4 24,7 14,5 9,7
2010 35,7 42,4 39,6 25,2 23,1 15,8 7,3
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B7. Efectele crizei asupra consumului de
carte (1)

o Criza afectează în primul rînd segmentele
vulnerabile economic şi educaţional de cititori
– adică persoanele cu venituri mici, rezidente
în oraşele mici sau zona rurală, mai ales
muncitori şi pensionari, dar şi tinerii inactivi.
o De asemenea, criza economică afectează

conduita cumpărătorilor de carte pornind
dinspre “exteriorul” spre “interiorul” nucleului
dur de consumatori – adică de la cumpărătorii
slab motivaţi spre cei puternic motivaţi.



Efectele crizei asupra consumului de carte
(2)

o Motivaţiile legate de pasiunea lecturii libere
sînt mai puternice decît interesul profesional
sau obligaţiile şcolare în menţinerea unui
comportament achizitiv faţă de carte.
o În “nucleul dur” al cumpărătorilor de carte

rezistă astfel în mai mare măsură pasionaţii de
lectura dezintereseată decît cititorii cu
comportament utilitarist.



B8. Dinamicile preţurilor şi reacţiile
consumatorilor (1)

o Între 2005 şi 2008 dinamica cifrei de afaceri
pentru activitate editorială indică creşteri
constante. Creşterea se întrerupe în anul următor
odată cu declanşarea crizei economice şi se reia,
mai modest, în 2009.
o În toată această perioadă însă preţurile cărţilor,

ziarelor şi revistelor tinde să crească neîntrerupt,
peste media preţurilor în ansamblul bunurilor de
consum.



Dinamicile preţurilor şi reacţiile
consumatorilor (2)

o Preţurile elementelor de cost al producţie – mai ales
preţul hîrtiei – au în schimb rate de creştere mult mai
modeste.
o Decalajul cel mai mare între preţul cărţilor şi

componentele lor de cost survine în 2009. Cu toate
acestea, preţurile cărţilor îşi vor continua aceeaşi
creştere, fără întrerupere.
o Corelativ, populaţia va vedea în preţuri principalul

obstacol în achiziţionarea de cărţi, alături de
deficienţele sistemului de difuzare a cărţii.



Indicele preţurilor cărţilor, ziarelor şi revistelor
între decembrie 2005- decembrie 2010 şi indicele

general al preţurilor (conform INS)

2005 2006 2007 2008 2009 2010
Indicele preţurilor cărţilor raportat

la anul 2005 100 106,03 109,43 118,44 130,09 144,73

Indicele general al preţurilor,
raportat la 2005 100 104,87 111,76 118,80 124,43 134,34
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OBSERVAŢIE: Preţul cărţilor creşte mai rapid decît celelalte preţuri în ansamblu



B9. Două circuite ale cărţii şi un singur
public. Piaţa ediţiilor “de chioşc” şi piaţa

ediţiilor “de librărie” (1)
o Fenomenul recent al comercializării de cărţi (sau

CD-uri şi DVD-uri cu muzică sau filme) la pachet
cu ziarul a condus la surclasarea celuilalt tip de
comerţ, clasic, în care cărţile sînt desfăcute în
librărie.
o Practic, din însumarea estimărilor subiective ale

respondenţilor privind numărul de exemplare
achiziţionate, ediţiile “de chioşc” ale publicaţiilor
depăşesc de două ori în vînzări ediţiile “de
librărie”.



B9. Două circuite ale cărţii şi un singur
public. Piaţa ediţiilor “de chioşc” şi piaţa

ediţiilor “de librărie” (2)

o Coexistă astfel două pieţe ale cărţilor, cu circuite
diferite la început, care pe urmă încep să se
intersecteze şi se lansează într-o competiţie
acerbă.
o Ambele aceste pieţe îşi împart cam acelaşi public

cititor, însă dispun de mijloace de producţie şi de
difuzare diferite care conduc la cheltuieli mai
mari în sectorul producţiei “de librărie”.



B9. Două circuite ale cărţii şi un singur
public. Piaţa ediţiilor “de chioşc” şi piaţa

ediţiilor “de librărie” (3)

o Caracteristicile comerţului cu ediţiile „de chioşc”:

o risc minim, fiindcă autorii publicaţi sînt în general clasici sau best-
sellers cu populariate garantată;

o cheltuieli de editare şi producţie minime (se reimprimă traduceri sau
ediţii mai vechi) ;

o reţea de difuzare mai eficientă decît a librăriilor, garantată de
chioşcurile de presă şi care exclude intermediarii;

o preţuri atractive ale produselor la desfacere; mult sub nivelul celor din
librărie;

o clienţi fidelizaţi prin serializarea produsului (dependenţa
cumpărătorului de colecţie);

o profit maxim;



Ponderile achizitorilor de ediţii de chioşc în
totalul consumatorilor (citesc şi/sau cumpără

cărţi)
Procentaje în numărul de

consumatori

53,9

16,7

9,2

20,1

Non cumpărători - Nici ediţii de
chioşc nici de librărie

Cumpără şi ediţii de chioşc şi de
librărie

Cumpără numai ediţii de chioşc

Cumpără numai ediţii de librărie



Ponderea ediţiilor de chioşc şi a ediţiilor de
librărie în totalul achiziţiilor de carte

66,3
72,2

66,8

33,7
27,8

33,2

Citesc şi cumpără cărţi Nu citesc cărţi, dar cumpără Total

Volume din ediţii de chioşc achizitionate în ultimul an
 Volume din ediţii de libărie achiziţionate în ultimul an



Ce anume vă face să cumpăraţi cărţile vîndute
odată cu ziare sau reviste?

2,1

12,7

25,7

65,8

67,9

71,8

 cumparati cartile ca sa le schimbati cu altele, intre
prieteni

 cumparati cartile ca sa le dati cuiva

 urmariti publicatia si astfel cumparati si cartea

 nu va intereseaza publicatia, ci doar cartea

 va intereseaza sa le colectionati pentru biblioteca dvs.

 cartile vandute odata cu publicatiile sunt mult mai
ieftine decat cele din librarii

% din totalul cumpărătorilor ediţiilor de chioşc

Explicitarea motivaţiilor cumpărătorilor de “ediţii de chioşc” ilustrează eşecul strategiilor de captarea
a unui public nou pentru publicaţiile care se străduiesc astfel să supravieţuiască. Publicul cumpărărot
de “ediţii de chioşc” este unul cumpărător de cărţi în primul rînd, acesta fiind mai puţin interesat de
publicaţiile care le găzduiesc.



Opţiunile pentru colecţii de ediţii de chioşc după
principalii furnizori (alegeri multiple)

Colecţii
ADEVĂRUL;

79,1

Colecţii
JURNALUL
NAŢIONAL;

34,5

Alte colecţii;
32,2

% din totalul cumpărătorilor ediţiilor de chioşc



Colecţiile cele mai cumpărate de la “Adevărul”

0,2

0,2

1,5

1,9

1,9

2,4

2,4

8,7

10,4

10,9

68,7

Adevarul - Alexandre Dumas

Adevarul - Prima mea enciclopedie

Adevarul - Enciclopedia Disney

Adevarul - Ghiduri Turistice

Adevarul - Marile muzee ale lumii

Adevarul - Pictori de geniu

Adevarul - 101 carti de citit intr-o viata

Adevarul - Disney clasic

Adevarul - 100 Carti

Adevarul - Jules Verne

Adevarul - Nu menţionează colecţia

% din totalul cumpărătorilor colecţiilor "Adevărul"



Colecţiile cele mai cumpărate de la “Jurnalul
naţional”

0,0

0,0

0,6

3,3

4,4

6,7

6,7

8,3

70,6

Jurnalul National - Carte de buzunar

Jurnalul National - Adrian Paunescu

Jurnalul National - Jamie Oliver

Jurnalul National - Britannica

Jurnalul National - Basmele Romanilor

Jurnalul National - Carti de povesti

Jurnalul National - Dictionar Universal ilustrat al limbii
r

Jurnalul National - Biblioteca pentru Toti

Jurnalul National - Nu menţionează colecţia

% din totalul cumpărătorilor de colecţii “Jurnalul naţional”



“Ce fel de cărţi aţi cumpărat în ultimele 12 luni în gospodăria

dvs., indiferent dacă au fost din colecţie de ziar sau nu?”

% din totalul cumpărătorilor
54,8

27,9
25,4

13,2
11,9

9,1
8
7,9
7,9

6,6
6
6
5,8

4,4
3,8
3,2

2,2
1,6

0,8

 Literatura beletristica
 De specialitate

 Educationale pentru copii
 Manuale scolare

 Dictionare
 Istorice

 Auto-educatie
 Sfaturi practice

 Religioase (Biblie)
 De specialitate pentru alte ocupatii decat a dvs.

 Manual de limbi straine
 Eseuri filosofice, literare, politice, despre arta

 Carti de bucate
 Albume de arta, de fotografie, de arhitectura

 Cu caracter informativ, pe o tema specifica
 Carti cu caracter medical

 Carti sau albume de calatorie
 Benzi desenate

 Carti despre vedete sau personalitati publice



B10. Frecventarea bibliotecilor
“În prezent sînteţi abonat la o bibliotecă de genul... ?” (date la

nivelul întregului eşantion)

1,1

5,8

5,4

0,7

0,2

1,1

3,2

4,5

0,2

81

 De cartier

 Oraseneasca/municipala

 Scolara

 Biblioteca specializata

 Alt tip de biblioteca

 Comunala

 Judeteana

 Universitara-academica

 Biblioteca unei ambasade/centru cultural strain

 Nu e inscris



În prezent sînteţi abonat la o bibliotecă?
Distribuţie pe vîrste (%)

54,1

23,9
14,6 11,6 8,7

3 4,2

22,2

53,4

82,3
86,4 89,1 91,6

97 96,4

81

15-24 ani 25-34 ani 35-44 ani 45-54 ani 55-64 ani 65-74 ani 75+ ani Total

E înscris Nu e înscris



B10. Deprinderi şi comportamente de lectură.
Valori asociate cu educaţia şi lectura

o În ciuda diferenţelor de comportament în raport
cu cartea, se poate observa că populaţia, în
ansamblu, valorizează puternic educaţia şi lectura
ca mijloace de realizare personală şi condiţie a
bunăstării generale.



B11. Capital educaţional şi lectură (1)
Date valabile pentru întregul eşantion

o Formarea deprinderii de a citi este condiţionată de
socializarea pentru lectură în familie.
o Acolo unde părinţii spun – dar mai ales citesc –

seara poveşti copiilor, şansele ca mai tîrziu acei
copii să devină cititori constanţi sînt mai mari.
o Dintre membrii familiei, mamele sînt în general

cele care se ocupă cu povestitul sau cititul pentru
copii, la mare distanţă situîndu-se taţii şi bunicii.



Capital educaţional şi lectură (2)
Date valabile pentru întregul eşantion

o Nivelul de educaţie al părinţilor este un alt factor care
condiţionează şansele ca subiecţilor să li se citească în
copilărie. Lectura în familie devine un indicator al
climatului şi importanţei acordate parcursului educaţional
al celor mici.

o Ea face parte dintr-o strategie de achiziţie de capital
educaţional la categoriile educate, în timp ce categoriile
mai puţin educate vor înclina să neglijeze viitorul parcurs
şcolar al copiior.

o Cultura familială, asociată cu nivelul de educaţie al
părinţilor tinde astfel să se reproducă şi ea intergeneraţional.
Lectura poveştilor, în copilărie se va asocia astfel şi cu
rezultate şcolare mai tîrziu.



Deprinderea lecturii şi frecvenţa cu care membrii
familiei le spuneau sau citeau respondenţilor

poveşti în copilărie

45,3

54,7

45,4

54,657,6

42,4

64,6

35,4

67,9

32,1

77,4

22,6

În prezent citesc În prezent nu citesc În prezent citesc În prezent nu citesc

Li s-au spus povesti seara Li s-au citit povesti seara

Deloc De câteva ori pe lună/mai rar De câteva ori pe săptămână/zilnic



B12. Lecturile şcolare şi cariera de cititor

o Există o asociere importantă între caracteristicile
lecturilor din perioada şcolară şi cariera de cititor.
Astfel, ponderea celor care citesc în prezent este
direct proporţională cu ponderea celor care, în
timpul şcolii, îşi amintesc că citeau cu plăcere.
o Lecturile la liberă alegere sunt însă predictorul cel

mai important: cu cît creşte ponderea celor care
spun că, în şcoală, erau pasionaţi de lecturile la
liberă alegere, cu atît creşte la maturitate şansa ca
aceştia să fie şi nişte cititori care citesc din
propria pasiune.



Plăcerea lecturii din perioada şcolară şi ponderea
celor care în prezent citesc cărţi

85,5

84,8

76,4

70,3

55,3

52,2

34,3

56,9

Citeam cu plăcere lecturi libere dar nu citeam
obligatorii

Citeam cu plăcere, şi lecturi impuse şi liber alese

Citeam cu plăcere lecturi libere, fără plăcere obligatorii

Citeam cu plăcere lecturi obligatorii, fără plăcere liber
alese

Citeam cu plăcere lecturi obligatorii, nu citeam/nu-mi
amintesc liber alese

Citeam fără plăcere, ambele tipuri

Nu citeam (nu-mi amintesc) din ambele tipuri

Total

În prezent citesc



B13. Canoane literare şcolare şi populare
Dintre autorii ceruţi la şcoală, care v-a impresionat / plăcut în mod

deosebit? Numiţi cel mult doi autori.

47,5
38,5

21,7
10,7

8,6
7,8

6,6
4,1

3,6
3,3
3,1
3,1

2,5
2,0
1,8

1,4
1,2

M. Eminescu
I. Creangă

M. Sadoveanu
L. Rebreanu

I. L. Caragiale
G. Coşbuc

M. Preda
I. Slavici

Camil Petrescu
M. Eliade

T. Arghezi
G. Bacovia

V. Alecsandri
L. Blaga

G. Călinescu
N. Stănescu

N. Labiş

Clasament. Ponderi de peste 1%  în numărul celor care menţionează
un autor cerut la şcoală



Puteţi indica doi autori care NU erau/sînt ceruţi la şcoală, dar care v-au
plăcut/plac în mod deosebit?

Proporţia celor care menţionează un autor

1,9

10

25

63,1

Nu m-a
impresionat
nici un autor

Nu îmi aduc
aminte

Menţionează
un autor

Nu
menţionează
nici un autor

17,3
13,5

5,3
5,0
4,9

4,1
3,7

3,4
3,4

3,1
3,0
3,0
2,9
2,7
2,7

2,5
2,2

1,9
1,9

1,7
1,7
1,6
1,5
1,4
1,4
1,4
1,3
1,3
1,1
1,1
1,1
1,1
1,0
1,0

Alexandre Dumas
Jules Verne
Lev Tolstoi

Mihail Sadoveanu
F. M. Dostoievski

Mihai Eminescu
Adrian Paunescu

Marin Preda
Honore de Balzac
Ionel Teodoreanu

I.L. Caragiale
Mircea Eliade
Sandra Brown

Ion Creanga
Karl May

Victor Hugo
Charles Dickens
Liviu Rebreanu
Agatha Christie

Mark Twain
Mihail Drumes

Nichita Stanescu
James Clavell

George Bacovia
George Cosbuc

Emile Zola
Radu Tudoran

Constantin Chirita
Ion Minulescu

William Shakespeare
Sven Hassel

Paulo Coelho
Camil Petrescu

Mircea Cartarescu

Clasament. Ponderi de peste 1% în numărul celor
care menţionează un autor la liberă alegere



Tipuri de cititori după criteriul: lectură liberă
/lectură impusă

(ponderi în totalul eşantionului)

19,9

7,4

15,7

57

Si din interes
profesional si

neobligat

Doar din interes
profesional

Citesc doar neobligat Nu citesc deloc

Citesc...



B14. Ultima carte citită - domenii de lectură
(procentaj din numărul celor care au menţionat o carte citită. N=1166

respondenţi)

16,9
12

11,5
9,7

7,8
5,3
5,2

4,5
4,3

4,1
2,8
2,8

2,6
2,4
2,3

1,9
1,9

1,7

Clasici români
Cărţi ştiinţifice şi de specialitate, enciclopedii

Cărţi religioase (Biblii, predici, învăţături, cărţi de…
Clasici universali

Dragoste, romance
Science fiction, fantezie

Thriller, aventură, suspense
Scriitori români contemporani

Ficţiune istorică
Istorie

Basme, cărţi pentru copii
(Auto)biografii, jurnale, memorii, reportaje

Policier, spionaj
Spiritualitate, înţelepciune, ocultism
Carte practică, sănătate, nutriţionism

Filozofie, eseu, artă
Autoeducaţie, dezvoltare personală

Genuri neprecizate şi autori neidentificaţi



Cartea respectivă a fost procurată de la...?
(Procentaj din numărul respondenţilor. N = 1299)

0,3
0,5
0,5
0,5
0,7
0,7
0,9

2,2
2,2
2,7
3,1
3,2
3,6
4,0

7,3
9,2

10,5
10,9

17,9
19,2

Ramasa/mostenita de la parinti
Imprumutata de la o ruda
Primita de la autor(oare)

Cumparata din alta parte (alta librarie/alt oras)
Copiator  xerox

Imprumutata de la scoala/serviciu
Comandata prin posta/internet

Targuri de carte
Anticariat

Supermarket
Primita cadou

Alta situatie
Cumparata/primita de la biserica

Internet
O aveam in biblioteca mea/a parintilor

Imprumutata de la biblioteca
Libraria de cartier

Taraba/chiosc
Imprumutata de la prieteni

Libraria centrala



“Cum aţi ajuns să citiţi cartea respectivă?”
(răspuns multiplu; N= 1381 respondenţi)

24,5
18,8

12,5
11,2

8
5,8
5,6

4,6
3,2
2,9

2,1
2
1,8
1,7

1,2
0,8
0,8

6,4

mi-a recomandat-o un prieten
am descoperit-o singur(a) in librarie

mi-a recomandat-o un profesor de la scoala
nici eu nu stiu cum mi-a cazut in mina

am descoperit-o singur(a)  intr-o biblioteca personala
mi-a recomandat-o un coleg de serviciu/ scoala

mi-a recomandat-o altcineva din familie
am citit prezentari in presa/ la radio/ la televiziune

am descoperit-o singur(a)  intr-o biblioteca publica
mi-a recomandat-o preotul

mi-a recomandat-o unul dintre parinti
am gasit-o intr-o bibliografie

mi-a recomandat-o librarul
am primit-o cadou

am gasit-o/cumparat-o de la chiosc/taraba/supermarket
am recitit-o/ o aveam in casa

altfel



“ Cum trebuie să fie o carte de literatură ca să spuneţi
că este bună?”

(răspuns multiplu; N=1508)

20,1
7,9

9
9,4

11,1
11,8
12,7

14,8
18
18,1

19,2
22,9

31,7
34,2

39

 Nu stiu
 sa aiba o actiune alerta, fara multe descrieri

 sa patrunda cu finete firea oamenilor
 sa fie la nivelul celor mai bune carti in genul ei

 sa aiba un stil rafinat
 sa imi arate cum sa ma port sau cum sa judec…

 sa aiba personaje puternice, in care sa ma regasesc
 sa imi provoace inteligenta, sa imi intinda capcane,…

 sa ma transporte cu imaginatia in alta lume
 sa ma faca sa rad, sa ma intristez, sa ma emotionez,

 sa ma conduca spre adevarurile profunde ale lumii…
 sa ma incante cu modul in care e scrisa si alcatuita,…

 sa imi transmita invataturi bune de urmat
 sa prezinte realitatea asa cum este ea

 sa ma tina cu sufletul la gura pana la sfarsit



Tipologia gustului literar: Cum trebuie să fie o
carte bună de literatură?

71,6
68,6

46
28,2

7,5
6,6
6,6

5,7
5,3

3,8
3,6
3,5
3,1

1,4

 sa prezinte realitatea asa cum este ea
 sa imi transmita invataturi bune de urmat

 sa ma conduca spre adevarurile profunde ale lumii…
 sa imi arate cum sa ma port sau cum sa judec…

  sa imi provoace inteligenta, sa imi intinda capcane,…
  sa aiba un stil rafinat

  sa fie la nivelul celor mai bune carti in genul ei
  sa aiba o actiune alerta, fara multe descrieri

 sa aiba personaje puternice, in care sa ma regasesc
  sa patrunda cu finete firea oamenilor

 sa ma incante cu modul in care e scrisa si alcatuita,…
 sa ma faca sa rad, sa ma intristez, sa ma emotionez,

 sa ma tina cu sufletul la gura pana la sfarsit
 sa ma transporte cu imaginatia in alta lume

Înţelepciune, sens moral, învăţături de urmat, realism



Care sunt autorii de literatură români care vă
plac cel mai mult?

(trei opţiuni – toate cele care întrunesc minimum 3%)
(1202 respondenţi)

41,9
26,4
26,2

19,4
14,7
14,7

9
7,9

7,6
7,1

5,1
4,9

4,4
4,3

3,9
3,2
3,1
3,1

M. Eminescu
M. Sadoveanu

I. Creangă
L. Rebreanu

I.L. Caragiale
M. Preda

M. Eliade
I. Slavici

G. Cosbuc
A. Păunescu

M. Cărtărescu
G. Călinescu

L. Blaga
Camil Petrescu

G. Bacovia
V. Alecsandri

T. Arghezi
N. Stănescu



Care sunt autorii de literatură străini care vă
plac cel mai mult?

(trei opţiuni – toate cele care întrunesc minimum 3%)
(549 respondenţi)

34,4
22,6

19,5
16,9

12,9
12,9

11,3
10,6

9,3
8,0

7,1
6,2
6,2

4,9
4,4
4,2

3,6
3,1

Alexandre Dumas (tatal si fiul)
Jules Verne

F. M. Dostoievski
Lev Tolstoi

Sandra Brown
Honore de Balzac

Victor Hugo
Paulo Coelho

Stendhal
William Shakespeare

Dan Brown
James Clavell

Agatha Christie
Karl May

Charles Dickens
Mark Twain

Henryk Sienkiewicz
Sven Hassel


