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1. Metodologia cercetarii (1)

o Sondajul a fost realizat folosind tehnica
interviului fata in fata pe baza unui chestionar
standardizat.

o Volumul esantionului1 = 3500 de persoane in
varsta de cel pufin 15 ana.
Esantion la nivel national = 3000 de persoane;
Sub-esantion suplimentar = 500 de persoane din
Bucuresti;

o Eroarea de esantionare: +/-1.8%, la un nivel de
incredere de 95%.



1. Metodologia cercetarii (2)

o Tipul esantionului: probabilist, tri-stadial, cu
stratificare s1 alocare proportionala in primul
stadiu.

o Critern  folosite pentru stratificare: aria
culturala (18 ari1) s1 gradul de urbanizare (7
categorii).

o Culegerea datelor: Gallup Romania, decembrie
2010



2. Cinematograte

o Consumul de spectacole de cinema se pastreaza
pe curba descendenta a ultimilor anu.

o Un procent de peste 60% dintre respondenti1 care
merg la cinema obisnuiesc sa participe anual la
festivaluri. Astfel, aceasta tendinta aparuta in
Occident 1n ani1 80, incepe sa se 1nstaleze s1 in
preferintele publicului roman, deschizandu-1 un
apetit in functie de nise (Klippel, 2008).



3. Teatru (»

o Mersul la teatru ramane o activitate culturala la
care participa frecvent un procent relativ scazut
din populatie.

o Fata de 2010, rata de participare nu s-a modificat
semnificatliv, dovedind o tendinta de stabilizare
dupa scaderea importanta din 2009, datorata in
mare masura impactului crizei financiare.



3. Teatru ()

o Tinern, elevilr s1 studenfnn sunt ce1 mail activi
consumatori de teatru, cu rate de participare in
medie de 2 or1 mai ridicate decat media nationala.

o Persoanele cu studin universitare au rate de
participare duble fata de media nationala s1 de 7
or1 mai ridicate decat absolventu1 de gimnaziu.



4. Muzee/Expozitii

o Vizitarea muzeelor sau a expozitillor este una
dintre activitatile culturale cele mai bine
reprezentate in randul populatie.

25% dintre respondenti afirma ca viziteaza muzee sau
expozifil de arta. Dintre acestia, 22% merg mai rar 1ar
3% de cateva ori pe lund in timp ce procentul acelora
care afirma ca viziteaza un muzeu sau o0 expozifie
saptamanal sau zilnic este nesemnificativ.

oCa s1 in cazul consumului de teatru, tinern
viziteaza muzee in masura mai mare decat alte
categoril de varsta.



5. Opera si opereta
O perspectiva asupra publicului din Bucuresti (1)
o Analiza realizatd numai pentru Bucuresti, esantionul

suplimentar alocat in capitala favorizand aceasta
perspectiva analitica.

o Dintre ce1

= chestionati,
2 procentul celor
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S. Opera si opereta

O perspectiva asupra publicului din Bucuresti (2)

o Exista mitul ca opera s1 opereta sunt considerate
activitati culturale accesibile in special celor cu
venitur1 ridicate. Totusi, iIn Romania, diferentierea
participarii in functie de veniturt nu este la fel de
relevanta precum diferentierea in functie de educatie.

De pilda, cei cu venituri mici reprezinta 52% dintre cei care
merg la opera si opereta in timp ce proportia celor cu
veniturt medii s1 ridicate reprezinta 21%, respectiv 27%.

o Majoritatea celor care merg la opera/opereta sunt
tineri.



6. Infrastructura culturala privata (1)
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6. Infrastructura culturala privata (2)

o Obiecte active: televizor, telefon mobil, dvd
player, sistem home cinema, camera de luat
veder1, radio, casetofon, CD player, MP3 player,
Ipod, aparate digitale, calculator/laptop.

Cele mai prezente obiecte cumparate in 2009 sau
inainte de 2009 sunt: televizorul(93%), telefonul
mobil (72%), radio (53%), calculator (48%), DVD
player (37%).

Intenfiile de cumparare pentru obiectele active sunt
reduse (procente sub 2%).



6. Infrastructura culturala privata (3)

o Obiecte-unelte: enciclopedii, dictionare de limbi
straine, dictionare specializate, 1nstrumente
muzicale.

46% din respondent1 au specificat ca detin dictionare de
limb1 straine s1 26%, enciclopedil (dictionare cu un
caracter general).

o Obiecte de conexiune: de antena satelit care

permite accesul la un numar la mare de programe
TV.



6. Infrastructura culturala privata )

o Obiecte pasive: tablouri, sculpturi, diferite tipur1 de
colectu, carti vechi (de valoare), discuri de vinil.

Cea mai mare parte a gospodariilor (72%) nu au nicit unul din
obiectele culturale incluse in analiza. 20% din gospodarii au 1-2
tipur1 de obiecte culturale, 1ar 8% au cel putin 3 tipuri de obiecte
culturale.

Aproximativ 14% din gospodarii detin tablouri clasice (copii,
reproduceri sau originale). Urmatoarele obiecte culturale dupa
procentele inregistrate sunt: tablourile de arta
modernad/contemporana (copii, reproduceri sau originale) (8%),
colectiile de reviste (5%) si1 cartile vechi (de valoare) (5%),
discurile de vinil (4%).

Ce1 care detin obiecte culturale sunt mai degraba persoane active,
din grupa de varsta 35-44 ani, de tip omnivor cultural.



7. Muzica — o radiografiere a preferintelor

muzicale (1)

o Topul celor mai ascultate genur1 de muzica nu
variaza semnificativ fata de anul trecut.

o Pe primele tre1 poziti se situeaza
1. muzica populara (53%),
2. usoara romaneasca (46%),

3. usoara straina (27%).



7. Muzica — o radiografiere a
preferintelor muzicale (2)

o Exista o wusoara scadere a popularitatii
manelelor.

o Conform datelor colectate in 2007 manelele se
situau pe pozitia a treia in topul preferintelor
respondentilor.

o Actuala pozitionare a manelelor pe locul cinci in
randul genurilor muzicale cel mai des ascultate de
participantii la studiu poate fi interpretata prin
prisma evolufier genului, care a suferit o
schimbare de sens, devenind mai curand
mainstream.



8. Stil de viata si consum cultural

o 4 tipuri mari de consumatori:
Consumatorii urbani cu potential ridicat pentru
activitati diversificate

Consumatorii urbani cu potential ridicat pentru
evenimentele ,.de masa”

Non-consumatorii din mediul rural, cu un usor
potential pentru evenimente ,,de masa”

Non-consumatorii din mediul rural, fara potential
1dentificat



1. Consumatorii urbani cu potential ridicat pentru
activitati diversificate

25% din subiecti

Consum cultural este ridicat, atat in spatiul domestic cét i in cel public;
Acordd importantd mai degrabd timpului liber, prietenilor i aspectelor ce fin de cultura;

Ce1 mai tineri 1§1 petrec uneori timpul liber in spatii precum cluburile sau discotecile.

© ©0 © O

Frecventeaza des mall-urile pentru cumparaturi (36% de mai multe ori intr-o luni) sau asisti

la competitii sportive (46%);

o Au un stil de viati mai sdnitos: 25% practicd un sport de intretinere de mai multe ori intr-o
lund, 19% merg in excursii in afara localititit de mai multe ori intr-o lund, 61% se plimba des
prin zone verzi amenajate, precum parcurile;

o In general sunt persoane ocupate, orele dedicate muncii remunerate ocupind o parte
importantd a bugetului lor de timp;

o Sunt de regésit mai degrabi in centrele urbane mari, cu peste 200 000 de locuitori (31%), dar
s1 in celelalte tipuri, respectiv cele cu 100 000 — 200 000 de locuitori (16%), cu mai putin de
100 000 de locuitori (15%) sau cu mai putin de 30 000 (15%);

o Au cea mai micd medie de varstd, 40 de ani, categoriile de tineri fiind foarte bine reprezentate
(20-24 de ani - 16%; 25-29 de ani - 17%; 30-34 de ani — 15%; 35-39 de ani — 11%)

o Au cel mai mare stoc de educatie: 42% studii universitare, 8% studii postuniversitare, 25%

studii medii (12 clase + bacalaureat);

Multi dintre ei au ocupatii ce necesitd studii superioare (42%);

Au, in medie, cele mai mari venituri (1208 RON — venitul mediu individual);



2. Consumatorii urbani cu potential ridicat pentru
evenimentele ,,de masa”

31% din subiecti

o Consumul cultural public este in general scizut. Ocazional insd merg la teatru sau spectacole
de divertisment. Tot ocazional, asistd la competitii sportive, participd la sdrbatori locale sau
is1 petrec timpul liber in mall;

o Intr-o misurd mai mare, preferi plimbirile prin parcuri/spatii verzi (de cateva ori pe luni,
30% is1 petrec astfel o parte din timpul liber);

Merg destul de des in licage de cult (45% de mai multe ori intr-o lund);
Consumad intens programe TV, vizioneazi des filme §i consuma si culturad scrisd (11% citesc
carti zilnic);

o Valorizeazi puternic familia, banii, munca i1 religia. Totodatd, sunt intereseati intr-o masurd
destul de mare de timpul liber $1 educatie;

o Sunt cupringi in cimpul muncii, insd beneficieaza de mai mult timp liber;

o Sunt mai degrabd locuitori ai oragelor mici (27% din orage < 30 000 de locuitori) sau medii
(24% din orage cu populatii intre 30 000 g1 100 000 de locuitori);

o Media de varstd este de 59 de ani (predomind categoriile 50-54 de ani - 15%; 55-59 de ani -
12 %; 60-64 de ani - 11%);

o Stocul de educatie se apropie de un nivel mediu (26% scoald profesionald sau de mesertii,
10% liceu treapta I, 28% liceu cu bacalaureat, 7% post-liceald);

o In privinta ocupatiei, sunt mai degrabi muncitori calificati (52%) sau lucritori in servicii
(vanzitori, agenfi vanziri etc — 12%),

o Inprivinta veniturilor, cstigul mediu individual este de 729 RON;



3. Non-consumatorii din mediul rural, cu un usor potential
pentru evenimente ,,de masa”

27% din subiecti

o Sunt absenti din peisajul consumului cultural, practic nu frecventeaza nicio institutie culturala
(exceptie facdnd vizitarea rareori a unor muzee);

o Petrecerea timpului liber este foarte saraca in evenimente, chiar si in cele ,,de masa”. Cei mai

tineri merg cateodatd in discoteci, asistd la spectacole de divertisment sau merg in excursii;

Merg des in lacase de cult (53% de mai multe ori intr-o luna);

In spatiul domestic, urmiresc foarte des programe TV sau asculti muzici;

Valorizeazd puternic familia, munca, banii si religia;

sl El e o)

In privintd bugetului de timp, pot fi persoane care lucreazi multe ore pe zi sau care, desi nu

lucreaza, au multe obligatii (precum ingrijrea gospodariei sau a altor membrii ai acesteia);

o Locuiesc in principal in mediul rural (79% in localititi rurale cu mai mult de 2500 de
locuitori, 16% in localitdti < 2500 de locuitori);

o Virsta medie este de 43 de ani (cele mai reprezentate categorii de varsti: 30-34 de ani - 11%;
35-39 de ani - 13%; 40-44 de ani - 12%);

o Stocul de educatie este relativ scidzut (23% gimnaziu, 25% scoald profesionald), existind insid
s1 o categorie importantd de absolventi de liceu (27%);

o Sunt in general persoane fird ocupatie (23% casnici, 16% pensionari, 8% someri), doar 36%
fiind persoane ocupate (cer mai mulfi fiind muncitori calificati);

o Au venituri mici (531 RON — venitul mediu individual);



4. Non-consumatorii din mediul rural, fara potential
identificat

17% din subiecti

o La fel ca gi categoria 3, sunt absenti din peisajul cultural, nefrecventind nicio institutie
culturald. Rareori participa la sidrbétor1 evenimente/locale;

Frecventeazad des licagele de cult (51% merg de citeva ori pe lund la biserici);

In spatiul domestic, urmiresc foarte des programe TV sau asculti muzici (intr-o misuri mai
micd insd decit cealaltid categorie rurald);

Valorizeazi puternic familia, religia $i bani;

Isi petrec cea mai mare parte a zilei ocupati cu treburile din gospodirie;

Locuiesc in mediul rural;

Au cea mai mare medie de varstd (69 de ani, categoriile varstnice fiind cele mai prezente);

Cel mai scizut stoc de educatie (48% au absolvit gcoala primard, 36% gimnaziul);

el s e sl sl e

Sunt pensionari (86%) sau casnici (11%) a cidror ocupatie a fost mai degraba cea de agricultor
(individual sau in asociatie — 36%) muncitor calificat (23%) sau muncitor necalificat (12%);

o Au cele mai mici venituri (446 RON venitul mediu individual);



9. Efectele crizeil asupra consumul
cultural ()

o O parte semnificativa a respondentilor care
considera ca venitul lor este suficient pentru un
trai decent, dar nu Si pentru cumpararea Unor
bunuri scumpe (70%) acorda lunar bani pentru
activitatile culturale.

o Acesta proportie scade in cazul respondentilor
care 1s1 apreciaza venitul ca fiind suficient pentru

a avea tot ce le trebuie, fara a fi nevoifi sa se
abtina de la ceva (59%).



9. Efectele crizei asupra consumul
cultural ()

o Pe masura ce veniturile respondentilor cresc,
acestia reduc procentul acordat pentru cheltuielile
pentru hrana, putand deci sa creasca procentul
acordat activitatillor culturale: daca dintre
respondenfil ce au un venit sub 700 lei, 42%
atribuie o suma de bani pentru realizarea
activitatilor culturale, in randul respondentilor cu
un venit mai mare de 1500 le1 procentul este de

30%.



9. Efectele crizei asupra consumul
cultural (3)

oIn ultimii doi ani, cea mai mare parte a
respondentilor (2009 37%, respectiv 33% in
2010) pastreaza acelast nivel al participarn la
activitatile culturale de “elita”.

Consum cultural (comparativ cu 2009) Muzee Teatru
Deloc in 2010, dar in 2009 da 16% 17%
Mai putin, dar am participat 26% 27%
La fel 37% 33%
Mai mult 7% 9%
Nu stiu/ Nu raspund 14% 15%




10. Cultura scrisa
A. Prezentare generala a sectorului de carte.
B. Consumul de cultura scrisa.

Editia a doua a Barometrului de Consum Cultural a avut o
sectiune dedicata culturni scrise (intrebari detaliate despre
consumul de carte, deprinderile s1 comportamentul de lectura).



Al.Tendinte generale

o Inregistrarile pe termen lung, in perioadele de
dinainte s1 de dupa 1989 indica urmatoarele
tendinte:

Crestere generald s1 constantda a numarului de titluri
publicate dupa 1989.

Scaderea drastica a tirajelor totale anuale, mai ales dupa
1997 (anul finalizaru1 trecerii editurilor de stat in
proprietate privata).

Scaderea tirajelor medii ale titlurilor publicate, de la 16-18
mii de exemplare pe titlu in preayjma anului 1990 pina la
aproximativ 700 de exemplare in ultima decada.

Incepind cu 2008 criza economica afecteaza numarul de
titlur1 editate, care scade in doi1 ani la aproape jumatate.



A2. Schimbari In structura productiei
editoriale

o Structura pe genurt a productier editoriale
inregistreaza o transformare periodica a raportului
intre fictiune si non-fictiune — 1ar in aceasta din
urma categorie, a raportuluir intre literatura cu
confinut stiintifico-tehnic s1 aceea cu confinut
ideologic.

o Tendinta generala este de augumentare graduala a
fictiuni1 in perioada socialista s1 de crestere, in
sincope, a ponderit nonfictionalului in primul
deceniu de dupa 1989.



A3. Periodizare a practicilor de lectura

o Se pot distinge patru perioade mai importante, din anii ’50
pina acum:

Perioada de dinainte de 1975, puternic 1deologizata, cind stiinta
si tehnica ocupa un loc minor in structura productiei editoriale
1ar beletristica cistiga gradual teren.

Perioada 1975-1989: ponderea titlurilor 1deologice scade drastic,
in timp ce cartea stiintifica si1 tehnica creste mai mult de doua
ori ca pondere 1ar beletristica continud sa ocupe din ce in ce
mai mult loc.

Perioada 1990-1998: reculul gradual al beletristicii, mai
accelerat in a doua parte a perioadei si ascensiunea genurilor
non-fictionale.

Perioada 1999-2009: revenire a fictionalului si1 regres relativ al
catfur stiintifico-tehnice; proportional, aceasta perioada apare
sensibil mai ideologizata decit ultimii 15 ani de socialism.



A4. Reteaua de chioscuri de difuzare a
presei, biblioteci si librarii

Una dintre consecintele restructurarii pieter de carte specifice
tranzitier de dupa 1989 este disparitia unor elemente de
infrastructura culturald publica (specific: chioscuri de difuzare a
presel, bibioteci si librarii).

Diferente de echipare la nivelul localitatilor existau s1 inainte de
1989, mai ales intre mediul urban s1 mediul rural, dar dupa acest
an ele se accentueaza, chiar daca unele localitati se modernizeaza
s1 apar elemente de infrastructura noi.

Cea mai afectata este reteaua de librari1 din orasele mici s1, mai
ales, din sate s1 comune.

Reteaua de biblioteci comunale este aproape singurul element de
infrastructura publica pentru lectura general raspindit.

Consecinta directd este diminuarea accesului la cultura scrisa si
accentuarea discrepantelor culturale intre oras si sat, pe de o parte
— s1 orasele mari1 si cele mici, pe de alta.



AS. Inzestrarea localitiitii cu
infrastructura de lectura

Exista acum si a existat si Inainte de 1989

® Chiosc de difuzare a presei  ® Biblioteca = Librarie

100 100 100 1000g 2 100
98,3 94,7

81,782,7
74,6 76,1

23,9
15,5 10,9

4,1 0

Municipii - peste  Municipii - intre Orase mici Centre comunale Sate apartindtoare Total
200 mii loc. 100 - 200 mii loc.



A6. Inzestrarea localitiitii cu
infrastructura de lectura

Exista acum, dar nu a existat inainte de 1989

® Chiosc de difuzare a presei  ® Biblioteca = Librarie

0O 0 O 0O 0 O

Municipii - peste  Municipii - intre Orase mici Centre comunale Sate Total
200 miiloc. 100 - 200 mii loc. apartinatoare



A7. Infrastructura privata a lecturii:
Bibliotecile personale .

o Spre deosebire de tendintele relevate de
infrastructura publica, infrastructura personala de
lectura cunoaste ameliorari in timp:

— Ponderea posesorilor de biblioteci personale, in rural,
este in crestere, de la o generatie la alta.

— De asemenea, sunt mai mul{i posesorii de biblioteci
mari, comparativ cu generatia anterioara.



Infrastructura privata a lecturii:
Bibliotecile personale (2)

o Privite din perspectiva relatier intre generafi,
bibliotecile personale pot f1 privite s1 ca o specie
de dublu capital: ecle se pot mosteni, ca o
componenta a patrimoniului material al familei
s1, in acelas1 timp, creeaza dispozifil achizitive in
raport cu carfile, manifestindu-se ca o forma de
capital cultural.



A8. Ponderea subiectilor cu biblioteci
personale, pe virste si in rural/urban

83 83,8
75,8 75,5

66,2

63,5

Total Rural Urban

®15-34ani ®m35-54 ani =55 ani §i peste



A9. Compozitia bibliotecilor personale,

dupa ponderea genurilor
Procentaj din esantion

Literatura beletristica (poezii, romane, teatru etc.) _ 69,6

Carti de informare generala: dictionare,.. NG 26
Carti de povesti  [INEEEGEGEGN 26
Carti religioase (Biblie, carti de rugaciuni) [N 19,9
Manuale scolare [N 18,2
Carti tehnice si de specialitate (inginerie, economie,. . S 18
Istorie, filosofie, politica , sociologie, carti despre art [ 14,5
Educationale pentru copii [N 13,2
Educationale (perfectionare a sinelui, psihologie,.. NN 11,4
Carti cu sfaturi practice - pt. ocupatii ocazionale.. Sl 9.2

Albume de arta, de fotografie, de arhitectura [ 2,2

Carti sau albume de calatorie F 1,1



B1. Practici curente de lectura

o Urmatoarele diagrame se refera doar Ila
consumatori: persoanele care citesc sau cumpara
cart1 (2098 de subiect1 in esantion).



B2. Tipologia cititorilor in 2010 - categorii
ierahizate

43,1

15,6

10,0

8,8 8,3

Nu citesc deloc Ne-cititori evazivi  Foarte slabi Slabi cititori, Slabi cititori in ~ Citesc sporadic ~ Citesc mult si
(evita sa cititori, citesc cel citesc rar, doar de  general, citesc  dar intens (lunar frecvent, mai ales
raspunda) mult de 2-3 ori pe placere sporadic sau ceva mai des)  profesional

an, de placere



B3. Achizitie de carte si lectura intre 2005

si 2010. Dimensiunile pietei
" (Ponder1 in esantion)
70
60
50
40
30
20
10

Nu citesc Citesc Nu cumpara carti Cumpara carti
Citesc carti Cumpara carti

m 2005 56 44 56,9 43,1

m2010 57 43 69,7 30,3

Comparatia intre datele din 2005 s1 cele din 2010 ale BCC releva faptul ca, in
timp ce ponderea persoanelor care citesc ramine relativ aceeasi si in prezent, a
scazut cu 13 % numarul achizitorilor de carte.



B4. Dinamicile ponderii cumparatorilor de carte
intre 20005-2010 pe sexe (femeile citesc mai mult)

50,0
45,0
40,0
35,0
30,0
25,0
20,0
15,0
10,0
5,0
,0

Masculin Feminin
m 2005 40,9 449

m2010 27,8 32,5




B6. Dinamicile ponderii cumparatorilor de carte

70,0

60,0

50,0

40,0

30,0

20,0

10,0

intre 20005-2010, pe grupe de virsta

15-24

25-34

35-44

45-54

55-64

65-74

75+

W 2005

57,1

58,1

56,2

42,4

24,7

14,5

9,7

m 2010

35,7

42,4

39,6

25,2

23,1

15,8

7,3




B7. Efectele crizel asupra consumului de
carte (1)

o Criza afecteaza in primul rind segmentele
vulnerabile economic s1 educational de cititori
— adica persoanele cu veniturt mici, rezidente
in orasele mici sau zona rurala, mai ales
muncitori §1 pensionari, dar s1 tineri 1activi.

o De asemenea, criza economica afecteaza
conduita cumparatorilor de carte pornind
dinspre “exteriorul” spre “interiorul” nucleului
dur de consumator1 — adica de la cumparatoru
slab motivati spre ce1 puternic motivati.



Efectele crizel asupra consumului de carte
(2)

o Motivatiile legate de pasiunea lecturin libere
sint mai puternice decit interesul profesional
sau obligatille scolare in mentinerea unui
comportament achizitiv fata de carte.

o In “nucleul dur” al cumpiritorilor de carte
rezista astfel in mai mare masura pasionatil de
lectura dezintereseata decit cititorn cu
comportament utilitarist.



B8. Dinamicile preturilor si reactiile
consumatorilor (1)

o Intre 2005 si 2008 dinamica cifrei de afaceri
pentru activitate editoriala 1ndica cresteri
constante. Cresterea se intrerupe in anul urmator
odata cu declansarea crizei economice S1 se reia,
mai1 modest, in 2009.

o In toatd aceasti perioadd insd preturile cirtilor,
ziarelor s1 revistelor tinde sa creasca neintrerupt,
peste media preturilor in ansamblul bunurilor de
consum.



Dinamicile preturilor si reactiile
consumatorilor (2)

o Preturile elementelor de cost al productie — mai ales
pretul hirtie1 — au in schimb rate de crestere mult mai
modeste.

o Decalajul cel mair mare intre pretul carfilor s1
componentele lor de cost survine in 2009. Cu toate
acestea, preturile carfilor 151 vor continua aceeasi
crestere, fara intrerupere.

o Corelativ, populatia va vedea in preturt principalul
obstacol 1in achizitfionarea de carfi, alatur1 de
deficientele sistemului de difuzare a cartii.



Indicele preturilor cartilor, ziarelor si revistelor
Intre decembrie 2005- decembrie 2010 si indicele
general al preturilor (conform INS)

150
140
130
@ 120
=
]
£ 110
100
90
2005 2006 2007 2008 2009 2010
® Indicele prefurilor carfilor raportat| 106,03 | 10943 | 11844 | 130,09 | 144,73
la anul 2005
® Indicele general al prefurilor, 100 104,87 | 111,76 | 118,80 | 124,43 | 134,34
raportat la 2005

OBSERVATIE: Pretul cartilor creste mai rapid decit celelalte preturi in ansamblu




B9. Doua circuite ale cartii si un singur

public. Piata editiilor “de chiosc” si piata
editiilor “de librarie” (1)

o Fenomenul recent al comercializarn de carti (sau
CD-ur1 s1 DVD-ur1 cu muzica sau filme) la pachet
cu ziarul a condus la surclasarea celuilalt tip de
comert, clasic, in care cartile sint desfacute in
librarie.

o Practic, din insumarea estimarilor subiective ale
respondentilor privind numarul de exemplare
achizitionate, editile “de chiosc” ale publicatiilor
depasesc de doua ort in vinzari editile “de
librarie”.



B9. Doua circuite ale cartii si un singur
public. Piata editiilor “de chiosc” si piata
editiilor “de librarie” (2)

o Coexista astfel doua piete ale cartilor, cu circuite
diferite la inceput, care pe urma incep sa se
intersecteze s1 se lanseaza intr-o competitie
acerba.

o Ambele aceste piete 151 impart cam acelasi public
cititor, insa dispun de mijloace de productie s1 de
difuzare diferite care conduc la cheltuielh mai
mari in sectorul productie1 “de librarie”.




B9. Doua circuite ale cartii si un singur

public. Piata editiilor “de chiosc” si piata
editiilor “de librarie” (3)

o Caracteristicile comertului cu editiile ,,de chiosc™:

o risc minim, fiindca autorii publicafi sint in general clasici sau best-
sellers cu populariate garantata;

o cheltuieli de editare si productie minime (se reimprima traduceri sau
editii mai vechi) ;

o retea de difuzare mai eficientda decit a librariilor, garantatd de
chioscurile de presa si care exclude intermediarii;

o preturi atractive ale produselor la desfacere; mult sub nivelul celor din
librarie;

o clienti fidelizati prin  serializarea  produsului  (dependenta
cumparatorului de colectie);

o profit maxim;



Ponderile achizitorilor de editii de chiosc In
totalul consumatorilor (citesc si/sau cumpara
carti)

Procentaje in numarul de
consumatori

Cumpara numai editii de librarie

Cumpara numai editii de chiosc

Cumpara si editii de chiosc si de
librarie

Non cumpardtori - Nici editii de

chiosc nici de librarie 53,9




Ponderea editiilor de chiosc si a editiilor de
librarie in totalul achizitiilor de carte

72,2
66,3 66,8

Citesc si cumpara carti Nu citesc carti, dar cumpara Total
® Volume din editii de chiosc achizitionate in ultimul an

® Volume din editii de libarie achizitionate in ultimul an



Ce anume va face sa cumparati cartile vindute
odata cu ziare sau reviste?

® % din totalul cumparatorilor editiilor de chiosc
cartile vandute odata cu publicatiile sunt mult mai
Ny TS 71,8
ieftine decat cele din librarii
va intereseaza sa le colectionati pentru biblioteca dvs. _ 67,9
nu va intereseaza publicatia, ci doar cartea _ 65,8
urmariti publicatia si astfel cumparati si cartea _ 25,7

cumparati cartile ca sa le dati cuiva - 12,7

cumparati cartile ca sa le schimbati cu altele, intre 21
prieteni F ’

Explicitarea motivatiilor cumparatorilor de “editii de chiosc” ilustreaza esecul strategiilor de captarea
a unui public nou pentru publicatiile care se straduiesc astfel sa supravietuiasca. Publicul cumpararot
de “editii de chiosc” este unul cumparator de carti in primul rind, acesta fiind mai putin interesat de
publicatiile care le gazduiesc.



Optiunile pentru colectii de editii de chiosc dupa
principalii furnizori (alegeri multiple)
% din totalul cumparatorilor edifiilor de chiosc

Alte colectii;
32,2

Colectii
JURNALUL Colectii

NATIONAL; ADEVARUL;
34,5 79,1



Colectiile cele mai cumparate de la “Adevarul”

% din totalul cumparatorilor colectiilor '"Adevarul"

Adevarul - Nu mentioneaza colectia 68,7
Adevarul - Jules Verne

Adevarul - 100 Carti

Adevarul - Disney clasic

Adevarul - 101 carti de citit intr-o viata
Adevarul - Pictori de geniu

Adevarul - Marile muzee ale lumii
Adevarul - Ghiduri Turistice

Adevarul - Enciclopedia Disney

Adevarul - Prima mea enciclopedie

Adevarul - Alexandre Dumas




Colectiile cele mai cumparate de la “Jurnalul
national”

% din totalul cumparatorilor de colectii “Jurnalul national”

Jurnalul National - Nu mentioneaza colectia

Jurnalul National - Biblioteca pentru Toti

Jurnalul National - Dictionar Universal ilustrat al limbii
r

Jurnalul National - Carti de povesti
Jurnalul National - Basmele Romanilor
Jurnalul National - Britannica

Jurnalul National - Jamie Oliver
Jurnalul National - Adrian Paunescu

Jurnalul National - Carte de buzunar

_ 70,6

N 33
Bl 6,7
Bl 6,7
M 4.4
o33

| 0,6

0,0

0,0




“Ce fel de carti ati cumparat in ultimele 12 luni in gospodaria

dvs., indiferent daca au fost din colectie de ziar sau nu?”

% din totalul cumparatorilor
Literatura beletristica

De specialitate

Educationale pentru copii

Manuale scolare

Dictionare

Istorice

Auto-educatie

Sfaturi practice

Religioase (Biblie)

De specialitate pentru alte ocupatii decat a dvs.
Manual de limbi straine

Eseuri filosofice, literare, politice, despre arta
Carti de bucate

Albume de arta, de fotografie, de arhitectura
Cu caracter informativ, pe o tema specifica
Carti cu caracter medical

Carti sau albume de calatorie

Benzi desenate

Carti despre vedete sau personalitati publice

54,8




B10. Frecventarea bibliotecilor

“In prezent sinteti abonat la o biblioteci de genul... ?” (datela
nivelul intregului esantion)

De cartier i 1,1
Oraseneasca/municipala Il 5.8
Scolara [ 5.4
Biblioteca specializata | 0,7
Alt tip de biblioteca | 0,2
Comunala J 1,1
Judeteana M 3,2
Universitara-academica [l 4,5

Biblioteca unei ambasade/centru cultural strain | 0,2

Nu e inscris _ 81




In prezent sinteti abonat la o biblioteca?
Distributie pe virste (%)

ol e 97 96,4
86,4 89,1 ’
82,3 81

54,153 4

23,9

14,6
11,6 8.7
3 4,2

15-24 ani 25-34 ani 35-44 ani 45-54 ani 55-64 ani 65-74 ani 75+ ani Total

®m E inscris ™ Nu e inscris



B10. Deprinderi si comportamente de lectura.
Valori asociate cu educatia si lectura

o In ciuda diferentelor de comportament in raport
cu cartea, se poate observa ca populatia, in
ansamblu, valorizeaza puternic educatia s1 lectura
ca mijloace de realizare personala si conditie a
bunastarii generale.



B11. Capital educational si lectura (1)

Date valabile pentru intregul esantion

o Formarea deprinderi1 de a cit1 este condifionata de
socializarea pentru lectura in familie.

o Acolo unde parintii spun — dar mai ales citesc —
seara povestl copiilor, sansele ca mai tirziu acei
copii sa devina cititori constanti sint mai mari.

o Dintre membrn familiel, mamele sint in general

cele care se ocupa cu povestitul sau cititul pentru
copii, la mare distanta situindu-se tati1 s1 bunicii.



Capital educational si lectura (2)

Date valabile pentru intregul esantion

o Nivelul de educatie al parinfilor este un alt factor care
condifioneaza sansele ca subiectilor sa 11 se citeasca in
copilarie. Lectura in familie devine un indicator al
climatulu1 s1 importanter acordate parcursului educational
al celor mici.

o Ea face parte dintr-o strategie de achizitie de capital
educational la categoriile educate, in timp ce categoriile
mai putin educate vor inclina sa negliyjeze viitorul parcurs
scolar al copiior.

o Cultura familiala, asociata cu nivelul de educatie al
parintilor tinde astfel sa se reproduca si ea intergenerational.
Lectura povestilor, in copildarie se va asocia astfel si cu
rezultate scolare mai tirziu.



Deprinderea lecturii si frecventa cu care membrii
familiei le spuneau sau citeau respondentilor
povesti in copilarie

77,4

67,9

57,6

54,7 54,6

45,3

In prezent citesc In prezent nu citesc In prezent citesc In prezent nu citesc

Li s-au spus povesti seara L1 s-au citit povesti seara

uuuuuu

® Deloc ® De cateva ori pe lund/mai rar = De cateva ori pe saptamand/zilnic



B12. Lecturile scolare si cariera de cititor

o Exista o asociere importanta intre caracteristicile
lecturilor din perioada scolara s1 cariera de cititor.
Astfel, ponderea celor care citesc in prezent este
direct proportionala cu ponderea celor care, in
timpul scoli1, 1s1 amintesc ca citeau cu placere.

o Lecturile la libera alegere sunt insa predictorul cel
mai important: cu cit creste ponderea celor care
spun ca, in scoald, erau pasionafi de lecturile la
libera alegere, cu atit creste la maturitate sansa ca
acestla sa fie s1 niste cititor1 care citesc din
propria pasiune.




Placerea lecturii din perioada scolara si ponderea
celor care In prezent citesc carti

In prezent citesc

Citeam cu placere lecturi libere dar nu citeam
obligatorii

Citeam cu placere, si lecturi impuse si liber alese

Citeam cu placere lecturi libere, fara placere obligatorii

Citeam cu placere lecturi obligatorii, fara placere liber
alese

Citeam cu placere lecturi obligatorii, nu citeam/nu-mi
amintesc liber alese

Citeam fara placere, ambele tipuri
Nu citeam (nu-mi amintesc) din ambele tipuri

Total

_85,5

I 34,3

_ 56,9




B13. Canoane literare scolare si populare

Dintre autorii ceruti la scoala, care v-a impresionat / placut in mod

deosebit? Numiti cel mult doi autori.

Clasament. Ponderi de peste 1% 1in numarul celor care mentioneaza

M. Eminescu
I. Creanga

M. Sadoveanu
L. Rebreanu
I. L. Caragiale
G. Cosbuc

M. Preda

I. Slavici
Camil Petrescu
M. Eliade

T. Arghezi

G. Bacovia

V. Alecsandri
L. Blaga

G. Calinescu
N. Stanescu
N. Labis

un autor cerut la scoala

47,5
38,5
21,7
10,7
8,6
7.8
6,6
4,1
3.6
33
3,1
3,1
2.5
2,0
1,8
1,4
1,2



Puteti indica doi autori care NU erau/sint ceruti la scoala, dar care v-au
placut/plac in mod deosebit?

Proportia celor care mentioneaza un autor

1’9 .
I

Alexandre Dumas
Jules Verne
Lev Tolstoi
Mihail Sadoveanu

F. M. Dostoievski
Mihai Eminescu
Adrian Paunescu
Marin Preda
Honore de Balzac
Ionel Teodoreanu
I.L. Caragiale
Mircea Eliade
Sandra Brown
Ion Creanga

Karl May

Victor Hugo
Charles Dickens
Liviu Rebreanu
Agatha Christie
Mark Twain
Mihail Drumes
Nichita Stanescu
James Clavell
George Bacovia
George Cosbuc
Emile Zola

Radu Tudoran

Nu m-a Nu imi aduc Mentioneaza Constantin Chirita

impresionat aminte
nici un autor

Ton Minulescu

un autor menl_;loneaza William Shakespeare
nici un autor Sven Hassel

Paulo Coelho

Camil Petrescu

Mircea Cartarescu

Clasament. Ponderi de peste 1% in numarul celor
care mentioneaza un autor la libera alegere

17,3



Tipuri de cititori dupa criteriul: lectura libera
/lectura impusa

(ponderi in totalul esantionului)

Citesc...

19,9

15,7
Si din interes Doar din interes  Citesc doar neobligat  Nu citesc deloc
profesional si profesional

neobligat



B14. Ultima carte citita - domenii de lectura

(procentaj din numarul celor care au mentionat o carte citita. N=1166
respondenti)

Clasici romani
Carti stiintifice si de specialitate, enciclopedii

Carti religioase (Biblii, predici, Tnvataturi, carti de..

Clasici universali

Dragoste, romance

Science fiction, fantezie

Thriller, aventura, suspense

Scriitori roméni contemporani

Fictiune istorica

Istorie

Basme, carti pentru copii
(Auto)biografii, jurnale, memorii, reportaje
Policier, spionaj

Spiritualitate, intelepciune, ocultism
Carte practica, sanatate, nutrifionism
Filozofie, eseu, arta

Autoeducatie, dezvoltare personald
Genuri neprecizate si autori neidentificati

16,9
12
11,5
9,7
7.8
5,3
5.2
4.5
4,3
4,1
2.8
2.8
2,6
2.4
2.3
1,9
1,9
1,7



Cartea respectiva a fost procurata de la...?

(Procentaj din numarul respondentilor. N = 1299)

Libraria centrala 19,2
Imprumutata de la prieteni 17,9

Taraba/chiosc

Libraria de cartier

Imprumutata de la biblioteca
O aveam in biblioteca mea/a parintilor
Internet
Cumparata/primita de la biserica
Alta situatie
Primita cadou

Supermarket

Anticariat

Targuri de carte
Comandata prin posta/internet
Imprumutata de la scoala/serviciu
Copiator xerox
Cumparata din alta parte (alta librarie/alt oras)
Primita de la autor(oare)
Imprumutata de la o ruda
Ramasa/mostenita de la parinti




“Cum ati ajuns sa cititi cartea respectiva?”
(raspuns multiplu; N= 1381 respondenti)

mi-a recomandat-o un prieten

am descoperit-o singur(a) in librarie

mi-a recomandat-o un profesor de la scoala

nici eu nu stiu cum mi-a cazut in mina

am descoperit-o singur(a) intr-o biblioteca personala
mi-a recomandat-o un coleg de serviciu/ scoala

mi-a recomandat-o altcineva din familie

am citit prezentari in presa/ la radio/ la televiziune

am descoperit-o singur(a) intr-o biblioteca publica
mi-a recomandat-o preotul
mi-a recomandat-o unul dintre parinti
am gasit-o intr-o bibliografie
mi-a recomandat-o librarul
am primit-o cadou
am gasit-o/cumparat-o de la chiosc/taraba/supermarket

am recitit-o/ o aveam 1n casa
altfel

24,5
18,8
12,5
11,2
8
5,8
5,6
4.6
3,2
2.9
2,1
2
1,8
1,7
1,2
0,8
0,8

6,4



“ Cum trebuie sa fie o carte de literatura ca sa spuneti

ca este buna?”
(raspuns multiplu; N=1508)

sa ma tina cu sufletul la gura pana la sfarsit
sa prezinte realitatea asa cum este ea

sa imi transmita invataturi bune de urmat

sa ma incante cu modul in care e scrisa si alcatuita,..

sa ma conduca spre adevarurile profunde ale lumii..

sa ma faca sa rad, sa ma intristez, sa ma emotionez,

sa ma transporte cu imaginatia in alta lume

sa imi provoace inteligenta, sa imi intinda capcane,..

sa aiba personaje puternice, in care sa ma regasesc

sa imi arate cum sa ma port sau cum sa judec..

sa aiba un stil rafinat

sa fie la nivelul celor mai bune carti in genul ei
sa patrunda cu finete firea oamenilor

sa aiba o actiune alerta, fara multe descrieri

Nu stiu

22,9
19,2
18,1
18
14,8
12,7
11,8
11,1
9.4
9
7,9

20,1

34,2
31,7

39



Tipologia gustului literar: Cum trebuie sa fie o
carte buna de literatura?

Intelepciune, sens moral, invataturi de urmat, realism

sa prezinte realitatea asa cum este ea 71,6

sa imi transmita invataturi bune de urmat 68,6
sa ma conduca spre adevarurile profunde ale lumii..
sa imi arate cum sa ma port sau cum sa judec..
sa imi provoace inteligenta, sa imi intinda capcane,..
sa aiba un stil rafinat
sa fie la nivelul celor mai bune carti in genul ei
sa aiba o actiune alerta, fara multe descrieri
sa aiba personaje puternice, in care sa ma regasesc
sa patrunda cu finete firea oamenilor
sa ma incante cu modul in care e scrisa si alcatuita, ..
sa ma faca sa rad, sa ma intristez, sa ma emotionez,

sa ma tina cu sufletul la gura pana la sfarsit

sa ma transporte cu imaginatia in alta lume




Care sunt autorii de literatura romani care va
plac cel mai mult?

M. Eminescu
M. Sadoveanu
I. Creanga

L. Rebreanu
I.L. Caragiale
M. Preda

M. Eliade

I. Slavici

G. Cosbuc

A. Paunescu
M. Cartarescu
G. Calinescu
L. Blaga
Camil Petrescu
G. Bacovia

V. Alecsandri
T. Arghezi

N. Stanescu

7,9
7.6
7.1
5,1
4.9
4.4
43
3,9
32
3,1
3,1

(1202 respondenti)
19,4
14,7
14,7

(trei optiuni — toate cele care intrunesc minimum 3%)

26,4
26,2

41,9



Care sunt autorii de literatura straini care va
plac cel mai mult?

(trei optiuni — toate cele care intrunesc minimum 3%)
(549 respondenti)

Alexandre Dumas (tatal si fiul) 34,4
Jules Verne 22,6
F. M. Dostoievski 19,5
Lev Tolstoi 16,9

Sandra Brown
Honore de Balzac
Victor Hugo

Paulo Coelho
Stendhal

William Shakespeare
Dan Brown

James Clavell
Agatha Christie
Karl May

Charles Dickens
Mark Twain
Henryk Sienkiewicz
Sven Hassel

12,9
12,9
11,3
10,6
93
8,0
7,1
6,2
6,2
4,9
4.4
4,2
3,6
3,1



